Moguće poslovne ideje

Poslovna ideja je suština budućeg biznisa lica koje započinje sopstveni posao. Definisanje poslovne ideje podrazumeva odgovor na sledeća pitanja:

Šta će se nuditi?

Kome će se nuditi?

Kako će se nuditi?

Generalno, postoje četiri mogućnosti razvoja poslovnih ideja i njihovog plasiranja:
	
	Postojeći proizvodi
	Novi proizvodi

	Postojeća tržišta
	1
	2

	Nova tržišta
	3
	4


Polje 4 predstavlja izmišljanje nečeg novog što se do sada nije pojavilo ni na jednom tržištu. Implementacija ovog proizvoda bi, naravno, bila vrlo profitabilna, ali je mogućnost kreiranja ovakvog proizvoda vrlo mala i povezana sa velikim rizikom. Primeri su pronalazak aviona, telefona, televizora...

Polje 1 je plasiranje postojećih proizvoda na postojećem tržištu i predstavlja najjednostavniji oblik poslovne ideje. Ovde postoji realan rizik izlaganja oštroj konkurenciji i nepovoljnoj početnoj poziciji. Primeri su otvaranje frizerskog salona, pekare, trgovinske radnje itd.

Polje 2 i polje 3, kako pokazuje iskustvo, su polja u kojima se ostvaruju uspešne poslovne ideje. Polje 2 podrazumeva uvodjenje novog proizvoda na postojeća tržišta (npr. bežični telefon, restorani kućne dostave itd.), a polje 3 uvodjenje postojećeg proizvoda na nova tržišta kao što je npr. hotel za životinje u Beogradu, diskoteka na otovrenom u Boru...
